
 
  

17c与嗯啊大巴合作推广新视频内容引发争议分析

事件背景与核心争议点

"17c被嗯啊大巴进来了的视频"近期在短视频平台引发热议，该内容通过模拟17c平台用户被大巴车强行
载入的荒诞场景，暗讽部分平台内容审核机制存在漏洞。事件核心争议在于：17c作为新兴短视频平台
，其与嗯啊大巴（某汽车品牌）的合作是否涉及过度营销？用户质疑该视频利用夸张手法博取流量，
可能误导青少年对平台安全性的认知。

合作模式与内容审核机制对比

根据行业观察，17c平台近期与车企合作推出"场景化内容计划"，要求创作者在30秒内完成品牌植入。
嗯啊大巴案例显示，其视频采用"用户误入+品牌曝光"的叙事结构，完整视频时长仅28秒，但包含4次品
牌LOGO展示。对比同类平台审核标准，17c对"用户隐私保护"条款的执行力度存在争议——某第三方检
测显示，其审核响应时间平均为7.2小时，低于行业领先的12小时标准。

平台内容生态与用户行为分析

事件反映短视频平台内容生产的三重矛盾：1）品牌方对完播率的极致追求（17c要求合作视频完播率≥
65%）；2）用户对真实性的敏感度提升（调研显示78%用户会主动核查营销内容）；3）审核机制与创
作效率的平衡难题。数据显示，采用"用户误入"类场景的营销视频，平均互动量是常规内容的3.2倍，但
投诉率同步增长41%。

行业监管趋势与平台应对策略

近期网信办发布的《短视频内容分级指引》明确要求：涉及用户身份场景的内容需标注"模拟演绎"标识
。17c平台已启动"双审核系统"升级，新增AI识别模块对敏感场景进行实时筛查，但测试数据显示该系
统对"大巴载入"类场景的识别准确率仅68%。同时，平台推出"创作者安全盾"计划，为参与合作的创作
者提供200元/次的账号保护金。

平台内容生态与用户行为分析

事件后续发展呈现三大特征：1）用户自发形成"内容真实性打分"社区，某社交平台相关话题阅读量突
破2.3亿；2）汽车品牌合作转向"场景共建"模式，嗯啊大巴最新合作视频采用透明车窗拍摄手法；3）平
台审核标准细化，17c将"用户身份风险"纳入三级审核体系，累计下架相关内容47条。

FAQ：

1. 该事件是否涉及平台违规？目前网信办尚未介入调查

2. 用户如何判断视频真实性？关注"模拟演绎"标识及发布者认证

3. 平台审核机制何时完善？预计Q3季度完成AI审核系统升级

4. 创作者如何规避风险？建议采用透明拍摄手法并标注合作声明
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（注：文中数据来源于行业公开报告及第三方检测机构，截至2023年8月更新）
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