
 
  

博尔通传媒是做什么的？一文看懂它的业务模式和特点

博尔通传媒这个名字，可能很多人是第一次听说，尤其是那些正在寻找营销合作方或者想了解本地传
媒公司的朋友。简单来说，博尔通传媒是一家专注于品牌内容营销与短视频运营的服务机构，主要帮
助企业和个人完成从内容策划到渠道投放的全流程工作。它并不像传统的广告公司那样只做平面设计
或户外广告投放，而是更侧重抖音、快手、视频号这类社交平台上的内容制作和流量获取。

核心业务：品牌营销与内容制作

博尔通传媒最基础的服务是品牌内容策划。很多中小企业想做线上推广，但缺乏专业的文案、拍摄和
剪辑团队，博尔通会承接这类需求，从品牌定位、产品卖点提炼，到拍摄脚本撰写、成片输出，一条
龙包干。比如一家本地餐饮店想打造网红菜品，博尔通会先分析目标客群，再设计有传播力的短视频
或图文内容，最后帮商家投放到同城流量池。这种服务模式在三四线城市特别常见，因为当地专业人
才稀缺，外包给传媒公司是性价比最高的选择。

除了单次内容制作，他们还提供品牌年度运营方案，包括账号定位、人设打造、固定日更等内容节奏
把控。如果客户本身有稳定的产品线，博尔通会建议客户走“内容种草+直播转化”的闭环，而不是单
纯发广告。

短视频与直播运营

和很多传媒公司一样，博尔通的强项在短视频运营。他们会帮助客户搭建账号矩阵，比如一个品牌同
时运营3到5个定位不同的抖音号，有的侧重知识分享，有的侧重产品展示，有的侧重行业资讯。这种
做法的好处是能覆盖不同的搜索关键词和兴趣标签，从而增加被推荐的概率。

直播运营则是另一块重要收入来源。博尔通通常提供主播培训、直播脚本设计、场控辅助、投流策略
等服务。举个例子，一家服装工厂希望清库存，博尔通会帮他们设计“工厂直播”的场景，安排主播
介绍面料、版型和价格优势，同时配合千川投放吸引精准人群。直播时长、福利发放节奏、话术脚本
都需要提前测试，博尔通团队会做A/B对比，哪个转化率高就用哪个方案。

与同类公司的关键差异点

市面上做内容营销的公司很多，博尔通的特点在于本地化程度高，且更看重效果可量化。他们服务的
不少客户是本地生活类商家，比如洗车店、美容院、民宿老板，这类客户预算有限，对转化数据敏感
。博尔通会优先选择同城流量平投放，而不是烧钱投全国，这样能确保每一分钱都花在刀刃上。

另一个差异是，博尔通不像大厂代理商那样只卖流量，他们更注重内容本身的质量。有些客户之前找
过纯投放公司，结果是花钱买了曝光但没人下单，换个内容好的团队后，同样的预算转化率翻倍。所
以博尔通内部有个原则：预算再少也要保证至少两条高质量样片先跑通模型，否则不接单。

合作前需要注意的几点误区

很多初次合作的人会以为，找了传媒公司就万事大吉，等着爆单就行。实际上，博尔通对外沟通时会
反复强调，甲方必须提供真实的素材和充分的产品信息，如果关键数据遮遮掩掩，或者频繁修改需求
，最终效果肯定打折扣。另外，要看清楚合同里是否包含投流费用。有些公司报价很便宜，但投流成
本另算，而且不会提前告知预估消耗。博尔通通常会把制作费和投放费分开列明，客户可以自己选择

                               1 / 2



 
是否加投。

还有一点，短视频运营初期很难看到明显收益，至少需要一两个月的测试期。如果客户做了一周就想
撤单，那对双方都是损失。建议在签约前就让博尔通出一份详细的内容日历和KPI预估，比如第一周做
账号冷启动、第二周做热门话题蹭流量、第三周做爆款复制，心里才有底。

常见误解澄清

有人觉得传媒公司就是拍视频的，跟婚庆摄影差不多，这完全是两个行当。博尔通拍的是营销视频，
核心是卖点展示和转化，不是个人才艺展示。还有人以为只要给钱就能上热门，这不符合平台算法。
博尔通能做到的是通过内容优化提高推荐概率，但无法保证每条视频都成为爆款。靠谱的做法是看他
们之前服务过的案例数据，比如播放量、互动率、涨粉数等，而不是听对方说“我们有内部关系”。

总的来说，博尔通传媒是一家脚踏实地做内容营销的公司，适合想通过短视频提升销量但不熟悉平台
玩法的中小商家。如果你正打算找这样的服务商，建议先拿一个具体产品去咨询，看他们能不能给出
针对性的行动计划。

FAQ

问：博尔通传媒只做抖音吗？

答：不只是抖音，视频号、小红书、快手也做，但抖音占业务大头。

问：合作费用大概是多少？

答：没有固定价目表，一般根据内容数量、投放预算、服务周期综合报价。小项目几千元起步，年度
合作可能数万。

问：如果效果不好能退款吗？

答：大部分传媒公司不承诺效果保底，博尔通也一样。建议在合同中写明数据统计口径和阶段验收标
准，避免扯皮。

问：他们能帮我们招主播吗？

答：可以协助筛选和面试，但主播最终薪资由甲方承担，传媒公司一般不养自己的主播团队。
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