
 
  

车展车模抄底现象解析：实际含义、误区与行业现状

在近年来的各类汽车展览会中，“车展车模抄底”这个词频频出现在热搜榜和社交网络话题下，成为
车友、摄影发烧友乃至普通观众热议的焦点。与不少人的直观印象不同，这一现象背后关联着车展行
业生态的变化、市场需求的起伏以及汽车品牌和模特职业路径的转变。到底“车展车模抄底”意味着
什么？现场常见的状况有哪些？这背后有何差异和需警惕的误区？

“车展车模抄底”到底指什么

“抄底”原是金融领域术语，指在价格低谷时买进资产，期望随后价格上涨获利。移植到车展和车模
行业，它描述的是车展期间出现的由各种原因导致的“价格最低”或条件最优的用工现象。表现为部
分汽车厂商、主持方或摄影群体在车展即将闭幕、参观热情趋冷或模特资源供大于求时，通过低价迅
速雇佣或约拍车模，希望以最小的支出达到展示、宣传或创作目的。

很多人会把“抄底”简单理解为“捡漏便宜模特”，其实其中还涉及模特档期、展方预算剩余、场馆
安排、品牌促销节奏等多重因素。并非所有末期用工或约拍都是“抄底”，只有在特定时点低于正常
行情成交，且被业界普遍认可为“低线价”（或“超值价”），才叫真正的“车展车模抄底”。

常见的“抄底”场景与成因

车展期间，对于模特和用人（拍摄）方来说，时机选择极为重要。早期展会，以知名品牌和新车首发
为主，模特档期稀缺、报价相对较高。随着时间推移，某些品牌展示重点转移、部分模特档期空置、
展会关注度下降，用人需求由“抢资源”转为“控制成本”，供需失衡时便有了“抄底”空间。

部分摄影发烧友，趁车展尾声，私下协商以较低费用预约模特外拍。有经验的主办方，也会在展会最
终日集中“清仓”，以低于平均水平的用工价请模特完成剩余场次，或顺便完成品牌直播、现场互动
等补充活动。此外，展会容量大、参展品牌多时，往往会因信息不对称造成“抄底”窗口，比如有模
特提前解约，后来者发现及时补位。

下表简要对比了不同阶段模特报价的特征：

| 车展阶段 | 模特要价特点 | 抄底可能性 |

|:-----------|:--------------|:------------|

| 前期 | 普遍较高 | 可能性小 |

| 热门期 | 按市场定价 | 机会极少 |

| 尾声/收尾 | 局部降低 | 机会较多 |

车展车模抄底的注意事项

虽然每年总有人在展会收尾阶段“抄底”成功，但这并不代表所有“低价”都是好事。对于参展方，
过低的模特用工价有时会导致服务品质降低，例如临时模特专业度不足、临场配合度不高，影响整体
品牌形象。对模特个人，则需权衡是否接受显著低于市场报价的临时需求，合理安排档期，避免影响
长期合作信誉。对于摄影师，不可被“低价”表象吸引，更要关注模特的专业素养和后期合作权责归
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属。

行业内还存在部分误区：有的品牌方认为尾声抄底能大幅节省费用，忽略了这一阶段曝光流量骤降、
传播效果有限；部分模特新手因为入行门槛低，接受过低报价，反而拉低了整体市场行情，甚至导致
后续用工陷入低价恶性循环。

行业差异与变化趋势

“车展车模抄底”现象在不同城市、展会级别和时间窗口差异明显。一线城市的大型车展，品牌方预
算充足、用工更规范、抄底空间有限。中小城市、小型展会，由于信息不透明及预算压力，抄底现象
较多。此外，近两年随着直播、新媒体场景崛起，不少品牌直接用网络红人或素人展示，令专业车模
市场出现分流，真正具备专业素养、资源丰富的模特，抄底机会反而减少。

行业内部也在自发调整规范：有的车模中介或经纪公司加强管控档期和最低报价，有的展览公司提升
服务标准，加大对“临时抄底、无序用工”现象的限制。放眼未来，随着车展营销线上线下整合，真
正高性价比、兼具专业素养的车模依然紧俏，并非一味“抄底”能解决所有用人问题。

误区警惕与理性看待

面对“车展车模抄底”这一现象，既要了解其背后的市场逻辑，也要警惕行业健康发展的潜在风险。
不管是车展主办、品牌方还是模特个人，都要用长远眼光权衡“性价比”与专业水准，不迷信一时“
低价”，避免陷入误区。对于普通观众和车模爱好者，理性看待“抄底”带来的资源流动，关注健康
职业生态，避免因信息不对称造成误解和期望落差。

在车模和汽车行业消费升级、媒介多元与流量分化的背景下，如何在保障公平、合理的合作基础上，
实现供需双方的共赢，依然是值得持续关注的话题。
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